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En el ambito del 25 aniversario de las relaciones diplomaticas entre Uruguay y China, los
ultimos dos anos han estado marcados por una profundizacion de los vinculos bilaterales, encarnada
en las visitas de los presidentes Xi Jinping a Uruguay y José Mujica a China. En este marco, la
publicacion del presente libro constituye un elemento adicional que propende al fortalecimiento de las
relaciones de amistad entre el pueblo chinoy el uruguayo.

Historicamente, las diferencias culturales y tradicionales entre ambos paises han llevado a que
el conocimiento y la comprension mutuos hayan avanzado a un ritmo menos acelerado que el de las
relaciones bilaterales.

Asi como la mayoria de los uruguayos conocen Ghina por sus cifras de PBI, su poblaciony su
predileccion por el arroz y el té; a la inversa, Uruguay es basicamente conocido en China por su futbol
ylaRonda Uruguay del GATT.

En ese sentido este libro contribuye con una vision holistica de ambas culturas a través de una
descripcion dinamica de sus aspectos esenciales, permitiendo a los lectores una comprension y un
acercamiento sin precedentes al tema en cuestion.

Por otra parte, se trata de una obra cuyo lenguaje amable, practico y sencillo posibilita Ia rapida
y eficaz comprension del lector manteniendo su interés de principio afin
A pesar de su brevedad, repasa todas las ideas claves de

ion sistematica del contraste entre ambas culturas. Se trata d
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