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“(…) Acepto la invitación que el autor me propone para que diga algo sobre lo escrito y le

agradezco su sospecha de que pueda aportar con ello algo significativo para llamar a leer

esta obra que contiene una visión clara de lo que supone el cambio en educación, cuando

desde fuera del sistema se incita a una realidad histórica y cultural que ha acrisolado sus

raíces en un molde organizativo y de creencias que tratará de resistir defendiéndose de

cualquier intromisión que hagamos en su arquitectura y en su funcionamiento.

En estos tiempos de incertidumbre me resulta difícil decir algo que se pueda percibir como

una manifestación de cordura sobre los procesos que creo deberíamos construir. Estamos

ante un escenario en el que están cambiándonos demasiadas cosas, y a estas alturas

percibo que nuestra misión debe consistir en resistir (…).

Sólo pretendo sugerir al lector que mantenga un filtro en la lectura: el ver la doble

perspectiva de provocar cambios que suponen progresos auténticos, frenando al tiempo

cambios a los que debemos resistir. Estoy seguro que la lectura de esta obra ayudará a

situarse a quienes son entendidos en las contradicciones de la educación institucionalizada

y a quienes se asomen como simplemente interesados al fascinante mundo de la

educación, cuya meta y método no son otros que los de culturalizar a los ciudadanos y

ciudadanas para que lo sean en una sociedad más culta, libre justa y creadora, metas de

cualquier cambio y método para conseguirlo”.

Dr. José Gimeno Sacristán.

Catedrático de la Universidad de Valencia. España.

DE LAS POLÍTICAS EDUCATIVAS
A LAS PRÁCTICAS PEDAGÓGICAS

Guillermo Pérez Gomar

URUGUAY-CHINA
CLAVES PARA UNA
NEGOCIACIÓN EXITOSA

Yufei Tai

224 páginas. Rústi ca
Tamaño 16 x 23
ISBN 978-9974-8413-5-2



Contenido

 
 
 
 
 
 

 
Prólogo

Presentación

Capítulo I. Introducción

Capítulo II. La comunicación intercultural
II.1	 ¿Por qué es importante considerar la comunicación 	si el punto de interés 	
	 es el intercambio comercial?
II.2	 ¿Por qué pensamos que es importante abordar 	la temática desde un punto de vista cultural?
II.3	 ¿Qué es lo que entendemos por cultura?
II.4	 ¿Qué es lo que entendemos por comunicación intercultural?
II.5	 ¿Qué factores culturales intervienen en la comunicación?
II.6	 Nuestro modelo de la comunicación

Capítulo III. Cultura china
III.1	 Generalidades. Ubicación geográfica, clima y territorio
III.2	 La gente
III.3	 La influencia del pasado
III.4	 El lenguaje
III.5	 Tradiciones
III.6	 Religiones
III.7	 Valores y virtudes
III.8	 Relaciones sociales
III.9	 Hábitos y costumbres

Capítulo IV. Cultura uruguaya - occidental
IV.1	 Generalidades. Ubicación geográfica, clima y territorio
IV.2	 La gente
IV.3	 La influencia del pasado
IV.4	 El lenguaje
IV.5	 Tradiciones
IV.6	 Religión
IV.7	 Valores y virtudes
IV.8	 Relaciones sociales
IV.9	 Hábitos y costumbres

Capítulo V. China y Uruguay, analizando diferencias
V.1	 Modelo de Dimensiones Culturales de Hofstede
V.2	 Nuestro modelo de análisis



Capítulo VI. Acercando diferencias
VI.1	 Contratos
VI.2	 Investigación previa
VI.3	 Representantes y la relación edad-experiencia
VI.4	 Estilo de comunicación. Mensajes implícitos y explícitos
VI.5	 Regateo. Actitud optimista versus actitud pesimista
VI.6	 Puntualidad y orden
VI.7	 El orden de los factores en la negociación
VI.8	 Contacto físico
VI.9	 Tiempos y duración de las negociaciones
VI.10	 Orientación al vínculo. Estilos de comunicación
VI.11	 Preguntas personales. Separación público-privado
VI.12	 Celular, privacidad y horario laboral
VI.13	 Retorno a los inicios para esbozar un cierre

Bibliografía

Anexos
Anexo 1: Tabla cronológica de la historia de China
Anexo 2: Organismos públicos de la República Popular China
Anexo 3: Organismos públicos de la República Oriental del Uruguay
Anexo 4: Representaciones diplomáticas y comerciales extranjeras en la República Popular China
Anexo 5: Representaciones diplomáticas y comerciales extranjeras en la República Oriental del Uruguay

GRUPO MAGRO EDITORES
Dr. Gastón Ramón 2312 bis

Tel. (598) 2708 5498 - 2708 0386
E-mail: info@grupomagro.com

www.grupomagro.com
Montevideo - Uruguay


